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Почему популярные интернет-сервисы 
бесплатны?

Рекламные технологии 
в современном интернете





С одним материалом можно работать 
совершенно по-разному!



… если использовать её правильно

Реклама — основной источник заработка 
IT-компаний



У тебя есть крутая идея / 

приложение / паблик / сайт

Как рассказать о нём всем вокруг?

Рекламодатель ищет новых клиентов



Хочу 100 000 
подписчиков 

и дёшево!

Сделать хорошо!



Какую рекламу показать пользователю?



Как рассчитывается ожидаемая 

прибыль?

Для рекламы, где платят за клики:

цена за клик * вероятность клика

Показываем рекламу правильно:

40 руб./клик

вероятность 0.7%

40*0.7% = 0.28

WIN!

70 руб./клик

вероятность 0.3%

70*0.3% = 0.21

LOSE!



Дано: из 10 клиентов кликнули 2.

Какова вероятность клика?

Как узнать вероятность клика?

Из 10 миллионов кликнули 2 миллиона.

Какова вероятность клика?

В 95% случаев вероятность клика будет от 5.6% до 50.99%

В 95% случаев вероятность клика будет от 19.97% до 20.03%



Показали 1000 раз и никто ещё не кликнул. Показывать ли дальше?

Когда статистики становится много?

Три — это ещё 

не куча!

Есть много разных стратегий, например алгоритм UCB (upper confidence bound).



У пользователей разные интересы

Возраст Мужчины Женщины

До 25 8% 38%

25−40 12% 26%

Старше 40 42% 22%

Мужчины Женщины

Вероятность 

клика

45% 39%

До 25 25−40 Старше 40

Вероятность 

клика

25% 14% 29%

Пол, возраст, регион, образование, профессия, интересы — всё это имеет значение.

Но чем больше размерность пространства признаков, тем сложнее оценить вероятность 

клика в каждом случае.



А если мы не знаем данных пользователя?

Используя математические модели, можно их

создать на основе того, что мы знаем!



Рекламное место можно продавать!



• Реклама в интернет должна быть полезной

• Чем больше информации, тем лучше рекомендации

• Синергия пользователей даёт удивительные результаты

• Алгоритмы обработки больших данных рулят!

• Но есть ещё огромный простор для их развития

Заключение:



Станислав Васильев, департамент рекламных технологий VK
snv2@mail.ru

Спасибо за внимание!


